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五、研究過程(含研究方法、研究對象、研究工具等) 

 

台灣客家流行音樂有幾個特色，首先是傳統音樂元素的保留，其次是詞作強

調族群特色，以及自成一格的市場發展。到底客家流行音樂究竟是如何發展現在

的模樣的？本論文將 1981年迄今的客家音樂發展當作書寫重點，將客家流行音

樂生產場域過程中的人、事定義出來並且分析場域中詞曲以及唱片公司的生存慣

習。另外分析場域外作用在在他們身上的影響力，流行音樂生產及政治力這兩個

背景因素，圖示如下： 



 

 

本論文分析作用於客家流行音樂的力量，並建構客家流行音樂生產場域的生產慣

習，討論生產慣習如何形構客家流行音樂。為此訪談許多音樂工作者以及從業人

員，發現此場域內的生產慣習隨時改變。在時代變遷下，客家音樂工作者因為自

己的出身背景有不同方式來面對環境的改變，並且找出方法持續在客家流行音樂

場域中競爭資源，以下從幾個層面做分點簡述。 

 

（一）流行音樂生產場域 

1980 年代，台灣唱片進入了整體企畫分工的階段。從歌手形象設計開始，

挑選歌曲，之後隨著宣傳人員一起跑遍各媒體。羅大佑、李恕權、林慧萍是其中

的例子。此時期也開始了音樂錄影帶宣傳的方式，飛碟唱片以二十萬元為歌手王

芷蕾拍攝音樂錄音帶，算是首開先例，此後台灣的流行音樂紛紛採取大預算的行

銷宣傳模式，這個時期的唱片業銷售量仍持續成長，1990 年代台灣唱片業的銷

售榮景也在此時期奠定基礎。1981 年吳盛智出版首張客家流行音樂專輯，是戰

後首見大量運用西洋搖滾元素錄製的客家專輯。 



    1990 年代，解嚴後閩南語歌曲除了葉啟田、陳雷銷售量甚佳之外，原來演

唱國語的歌手也開始出現在滾石這類唱片公司演唱閩南語歌曲，跳脫了原來承襲

自日本歌曲的風格，創造了全新的閩南語歌曲風格。而「LA BOYZ」也在歌詞

中使用了大量的閩南語搭配 rap曲風，在主流唱片圈已經可以接納閩南語時，客

家歌曲也開始出現在台北的主流唱片公司，謝宇威在飛碟唱片、陳昇與黃連煜組

成「新寶島康樂隊」，讓客家歌曲走入主流唱片的行銷體系，雖然份量稀少，但

卻是日治時期以來僅見。 

    2000年後，由於音樂檔案數位化複製容易之故，2007年的總銷售金額已不

及 1997年的六分之一，台灣主流唱片生存困難，唱片市場持續低迷，唱片出版

量減少。平均編制低於十人的小唱片公司興起，產出各式各樣不同的音樂型態。 

部分客家流行音樂工作者由於理念不合或是市場狹小，不見容於主流唱片公司，

紛紛獨力發行自己的音樂作品。戰後迄今（2011），台灣社會經歷了彷彿天翻地

覆的改變，唱片業隨著台灣的政治經濟變遷而改變，客家流行音樂當然隨著整體

唱片業的興衰而有所轉變，在時代中不斷變換生存型態與法則。 

（二）政治力影響—公部門與社會運動 

    流行歌曲受到政治力影響主要可以分成兩個層面來談，首先是公部門政

策， 其次是社會運動的影響。這兩股力量對文化都有一定程度的影響，身為大

眾文化一部份的流行音樂當然也是，筆者先從公部門的政策談起。 

    解嚴前，文化事務在公部門的主導下，政府的角色於 1945至 1987年間的文

化政策有著決定性並且強制性的作用。1966 年中國發生文化大革命，1967 年 7

月 28日，蔣介石總統成立「中華文化復興運動委員會」，這是政府希望以行政力

量塑造國家文化階段的開始，也影響了各種流行歌曲的發展。自 1970 年起，藉

著消極的禁止與積極的鼓勵兩種方式來形塑。禁止的手段透過審查歌曲與查禁歌

曲等等。而積極鼓勵方面，1971年開始由內政部主導的「淨化歌曲運動」，透過

媒體與創作者的動員寫出了符合政府標準的歌曲。在政府審查標準下許多歌曲必

須更改歌詞內容才得以問世。譬如吳盛智作曲涂敏恆作詞的〈我是中國人〉，最



早是寫成〈捱係客家人〉，修改歌詞後才得以發行。 

     社會運動也有可能影響流行歌曲的發展，受到解嚴以及其他社會變遷的影

響，客家族群運動在此時期興起，直接間接也影響了投入客家流行音樂的音樂工

作者數量，以及客家族群接受客家流行音樂的機會與程度。政黨輪替後，在本土

化的趨勢下，社會氛圍起了相當大的變化。對客家族群而言，2001年 6月 14日

行政院客家委員會的成立， 自此以後，中央政府有了專司客家族群大小文化問

題的單位。由於公部門資源的介入，客家族群各方面的事務皆受到影響。對客家

音樂而言，面對 2000 年後台灣唱片市場日漸萎縮，客家後裔母語能力普遍不足

的情況，客家音樂工作者在市場貧弱的環境下，來自公部門的資源與支持愈形重

要。可預期的是，公部門對於發放資源的標準與喜好將會左右客家音樂的樣貌。 

 

（三）客家歌曲與族群認同 

 

在客家族群運動後，台灣的客家人需要一種共通的整體性「客家」族群概念。

族群相對於其他團體的認同，最獨特之處，在於它是以強調成員之間的「共同來

源」或「共同祖先」（common descent），做為區分「我群」與「他群」的標準（王

甫昌 2003：10）因此客家族群運動必須開始找出所謂客家人與他人有什麼不一

樣的特徵。 

客家運動後，開始大量出現客家流行歌曲創作，特別是凸顯客家族群的歌詞

寫作，最有名的就是在台灣大小選舉場合或是有客家主題的政治活動中必唱的一

首歌曲—〈客家本色〉。這首〈客家本色〉由已故客家流行歌曲創作者涂敏恆所

作，歌詞中書寫的是唐山過台灣的客家人「咬薑啜醋」、「勤儉傳家」、「不忘祖宗

言」，此類耳熟能詳的美德，藉由吳伯雄等政治人物的推廣，以及山歌班社團的

傳唱，在客家族群中算是頗受歡迎的歌曲，這樣子的詞意唱出了台灣許多人認知

的客家文化意象，重複著「咬薑啜醋」、「勤儉傳家」之類的族群特徵。其實原本

這首歌曲填寫的是國語歌詞，後來因為有所需要而改填客家歌詞，並且廣為流



傳。新埔義民廟1是台灣重要的客家信仰中心，在這裡的客家認同需求以及客家

相關文物需求最強，在這裡的客家流行音樂出版品，大多數以強調客家族群印象

為主，〈客家本色〉這首歌曲也被翻唱了數次，在許多不同唱片公司2都有，顯見

的確有龐大的市場需求。 

 

綜上所述，我們可以知道這些充滿族群特色的客家流行歌曲是以下列進程所

生產出來的。 

 

客家運動-----------客家意識----------客家認同需求--------族群特色客家流行

歌曲 

 

 

除了族群特徵外，對客家族群傳統文化的掌握也是獲得認同的方式，譬如：

使用俚俗語言、書寫農業社會景況、運用傳統音樂特色等等。透過生產此類文化

產品可以拓展群眾認同並且提高自己的生產地位。 

此外，傳統農村生活也大量地反映在當代客家流行歌曲的創作之中，農民、

田埂、圳溝、河流、月光下在禾埕唱山歌，這些在歌曲中不斷出現的題材，一再

顯示台灣客家人曾經生活在這樣的環境中，創作的歌詞也多半與這些早年生活有

關係。這些鄉愁式的吟咏歌曲，獲得了相當程度的認同，譬如陳永淘的”鮮鮮河

水”、顏志文的”大夥房”都是代表。，這些懷舊鄉愁式的客家歌曲可以視為一種

鄉愁的投射，遷居都市的第一代客家人可以在裡面找到記憶中的場景。他們曾經

在歌曲中的場景生活、成長，度過物資貧乏的農業時代，並且在歌曲中找到認同。 

                                                 
1 隨著時代的變遷，義民廟的遊客數量也日漸縮小，連帶影響唱片銷售量跟著萎縮，不過新埔義

民廟仍是至今（2011）全台灣中收集客家流行音樂出版品最容易的地方，對照過去容易在普通唱

片行找到許多客家流行音樂的情況，客家音樂現在的通路可說是大不如前，呈現一種在特定地

點、特定地區才能購買到的情況。 

 
2 桃竹苗以出版客家歌曲為主力的唱片公司，如：全成、吉聲、上發、龍閣、嘉應、漢興等。 



綜上所述，我們可以知道這些充滿懷鄉特色的客家流行歌曲是以下進程所生

產出來的。 

 

時代變遷-----------客家意識----------客家認同需求--------懷鄉特色客家流行歌曲 

 

六、主要研究發現 

台灣客家流行音樂的發展，在時代下被主流市場影響又保有自己獨特的個性，茲

述如下： 

 

1.被主流影響的客家流行音樂內容 

台灣的客家流行音樂總是被時代潮流影響，主要是國語閩南語流行音樂以及

政治力兩股力量的影響，筆者先從流行音樂方面談起。首先，國語流行音樂唱片

產業的潮流影響客家流行音樂相當大。從戰後的翻唱日本曲風潮開始，之後又受

到「新台語歌曲」運動影響許多客籍音樂工作者開始創作曲風題材更為創新的客

家流行歌曲。基本上，客家流行音樂在台灣是依附著主流唱片的潮流在走的，許

多客籍音樂工作者多半帶著自己在國語或是閩南語流行歌曲的工作經驗與美學

來製作客家流行音樂。 

其次，與國語閩南與歌曲相同，客家流行音樂一樣受到國外音樂元素的影

響，從吳盛智到劉劭希等人都是大量接觸了國外音樂後，再把這些音樂元素用來

創作客家流行歌曲。另外還有交工樂隊這種大量融合傳統樂器與西洋搖滾樂的嘗

試，也是創新的不同變貌。 

 

2.主流之外的獨特發展 

因為政治力的影響也間接帶來了客家流行音樂不同發展， 1960年代因為政

治操作成立的中廣苗栗台舉辦山歌比賽開始，客家唱片的主流就是山歌以及小調



伴唱，讓客家音樂有自己自成一格的市場行銷手法。透過客家族群群聚的山歌

班，客家族群為主縣分的夜市還有新埔義民廟都是客家唱片的獨特銷售管道。 

1980年代後的客家運動讓客家族群認同變成非常重要的議題，這種趨勢也反映

在客家流行音樂詞作上，因此「客家本色」的鼓吹族群認同的歌詞詞作需要不斷

的被創作出來，但其中有相當大是呼應市場需求而生的。 

客家流行音樂場域中要爭取資源按照年代的不同可以分為兩期，作為生產者

非常重要各有不同的慣習需要掌握以其在場域內獲取資源。這些慣習形構了戰後

客家流行音樂的樣貌。1980年代以來客家運動在客籍知識份子以及部分客家族

群間帶起了高度的客家意識，為了回應這種客家認同需求，因此產生相當多族群

特色客家流行歌曲。主要是歌頌族群特色以及傳統農村生活的書寫，有許多流行

的客家歌曲詞作都是在這個範疇內創作。已爭取更多客家鄉親的支持，進而購買

唱片或是其他形式的支持。 

 

客委會成立後適逢唱片業不景氣，因此爭取客委會資源變的十分重要，這個

慣習也變成客家音樂生產的重要原則。一般而言，與客家有關係的音樂獎項分為

金曲獎、母語創作大賽、各縣市所舉辦的客家流行歌曲創作比賽以及山歌比賽，

或是電視台的歌唱選秀節目等等，客委會也會根據申請者的知名度以及得獎成

績，做為給予音樂工作者補助以及曝光演出機會的指標。此時，申請者的得獎成

績就變成一個很重要的研判標準。公部門認可客家流行音樂工作者的條件主要有

下列兩個項目： 

1.金曲獎以及相關音樂獎項，2.在客家音樂領域外的的工作肯定以及知名度 

在這種情況下，，慣習影響生產美學因為爭取的是公部門的支持，甚至客家流行

音樂場域外的音樂工作者挾其客家音樂領域外的知名度來爭取客委會或其他公

部門的客家資源。客家流行音樂與真正的客家族群關係漸行漸遠，過去仰賴客家

認同所建立的群眾連結漸漸薄弱，也讓客家流行音樂漸漸與市場拖勾。 



 

七、結論及建議事項 

專輯的數量才有可能增長，也可以讓這些客家流行音樂歌手有曝光與打歌的機

會。 

 

希望公部門可以提供助力給予真正從事文化事務的人，提供許多細膩的政策，讓

活水可以流到這些人身上。僅僅是消極的保護政策或舉辦金曲才大張旗鼓的表

揚，不太可能讓客家流行音樂茁壯成為文化輸出的文創商品。 

 


